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ULKOISTAMINEN N
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GRAFIINI

« tolminimi perustettu 2010

 yhden naisen mainostoimisto

 aslakkaat pienia ja keskisuuria yrityksia,
kuntia ja organisaatioita

- graafisen suunnittelun, mainonnan ja
markkinoinnin palveluita esim.

- yritysilmeiden suunnittelua

- markkinoinnin suunnitelmia

- pailnotuotteilita

- printtimalinoksia

- digimainoksia

- verkkosivustoja

- taittoja (lehdet, kirjat)

- someslisaltojen tuotantoa
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GRAAFINEN SUUNNITTELU

Miksi pienenkin yrityksen kannattaa
panostaa graafiseen ilmeeseen?

Yhtenainen, tunnettuutta lisaava brandi
« Sama ilme verkkosivuilla, somessa ja printissa

Luotettavuus heti ensisilmayksella
- Ammattimainen ulkoasu tekee yrityksesta uskottavan

Erottuminen kilpailijoista
« Selkea visuaalinen ilme jaa mieleen

Parempi huomioarvo markkinoinnissa
« Hyva design saa ihmiset pysahtymaan

Tukee myyntia
» Visuaalisuus vaikuttaa ostopaatoksiin yllattavan paljon

Saastaa aikaa jatkossa
« Kun ilme on valmiina, markkinointiA on nopeampaa ja
helpompaa tehda
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MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN

Markkinoinnin ulkoistaminen voli olla pienyrittajalle yllattavan 1iso
vipuvarsi. Kun kaikkea ei tarvitse tehda itse, saat usein parempaa laatua,
enemman aikaa ja nopeampilia tuloksia. Tassa keskeiset hyodyt:

1. Enemman aikaa ydintyohon

Yrittajan suurin resurssi on aika. Markkinointi vie helposti tunteja
viikossa:

sisallon ideointi

julkaiseminen

mainosten saataminen

analytiikka

Kun osa tasta ulkoistetaan, voit keskittya siihen, missa tuotat eniten
arvoa: aslakkaiden palvelemiseen ja myyntiin.




MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN
Hyodyt :

2. Tasaisempli nakyvyys

Monelle yksinyrittajalle kay nain: markkinolinti innostaa
hetken, sitten tulee asiakastyota ja...markkinointi jaa
tauolle.

Ulkoistettu markkinointi tuo jatkuvuutta ja
suunnitelmallisuutta, mika on nakyvyyden kKannalta todella
tarkeaa.



MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN
Hyodyt :

3. Objektiivinen nakokulma

Ulkopuolinen nakee usein asioita, jolta itse el huomaa:

« mika erottaa sinut kilpailijoista

« mika viesti toimil asiakkaalle

« mika palvelu kannattaa nostaa esiin

« mitka kanavat ja menetelmat toimii kohderyhmaan parhaiten

Tama vol kirkastaa koko yrityksen viestintaa ja brandia.



MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN

Hyodyt :

4. Skaalautuva kasvu

Kun markkinointi toimii, sita vol myos kasvattaa:
lisaa mainontaa
enemman sisaltoa
uusia kanavia

Ulkolistettu kumppanli auttaa tekemaan taman hallitusti i1lman
etta oma tyomaara rajahtaa.




MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN

Mita kannattaa ulkolistaa ensimmaisena?

1. Markkinolintistrategia

Ammattilainen auttaa esimerkiksi:
kKirkastamaan kohderyhman
maarittelemaan viestin ja erottuvuuden
valitsemaan olkeat kanavat
rakentamaan sisaltosuunnitelman

Ilman strategiaa monli yrittaja valn “postaa jotaln”.




MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN

Mita kannattaa ulkolistaa ensimmaisena?

2. Graafinen suunnittelu

Moni yrittaja kayttaa paljon aikaa visuaaliseen
suunnitteluun, eika lopputulos ole siltikaan
valttamatta yhtenainen.

brandin visuaalinen, yhtenainen ilme
somegrafiikat

mainospohjat

esityspohjat




MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN

Mita kannattaa ulkolistaa ensimmaisena?

2. Sisaltojen editointi

Hyva kompromissi on tama: sina tuot ideat > joku muu
viimelstelee.

Esimerkiksi:
tekstien editolinti1
videoiden leikkaus
kuvien viimeistely




MARKKINOINNIN ULKOISTAMINEN

Mita el kannata ulkoistaa?

asiantunti juus
nakemykset
persoonallinen viestinta

Nain markkinointli on seka tehokasta etta aitoa.
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VIELA LOPUKSI: HYODYNNA
HENKILOBRANDI
MARKKINOINNISSA

MITEN HYODYNTAA?

« Nayta kasvot ja persoona

« Jaa arkea ja tekemista

« Kerro asiantuntemuksesta

« Ole johdonmukalnen somessa

TARKEA YMMARTAA

« Henkilobrandi on ailna olemassa

« Thmiset muodostavat mielikuvan sinusta
« Vo1t valkuttaa siihen tietoisesti
 Luottamus syntyy ihmisesta, el logosta



KIITOS!

Saa kysya ja olla yhteydessa!

tiina.nuortimo@grafiini.fa
0400 808 484




