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Johdanto:

1. Moderni markkinointija sisaltomarkkinointi
2. Verkkosivuston rooli

3. Oman markkinointiosaamisen kehittaminen

Ryhmatyoskentely 1: markkinoinnin haasteiden tunnistaminen
Ryhmatyoskentely 2: markkinointitavoitteiden asettaminen
Ryhmatyoskentely 3: sisaltojen ideointi

Loppukeskustelu



Some on muuttunut

* Some ennen:
* Korkea seuraajamaara tarkoitti suurta nakyvyytta

* Nykyaan somessa ratkaisee interaktiot ja raha
* Algoritmi arvostaa enemman, jos sisalto on sellaista mita asiakas haluaa
kuluttaa -> julkaisussa vietetty aika on arvokasta!
* Julkaisu, joka saa hyvin reaktioita, leviaa myos paremmin
* Asiakkaat reagoivat laadukkaisiin sisaltoihin helpommin kuin muihin

* Samalla kuitenkin orgaanisen nakyvyyden saaminen on muuttunut
vaikeammaksi: yritykset joutuvat usein maksamaan nakyvyydesta



TURKU AMK

Tunnista kohderyhma, ala seuraa trendeja

* Trendeja seuraamalla voit saada suuriakin seuraajamaaria, mutta
silla osuuko he kohderyhmaan ei ole taetta

* Tekemalla tarkkaan kohderyhmalle suunnattua sisaltoa, et

valttamatta tavoita niin paljoa ihmisia, mutta voit tavoittaa oikeat
Ihmiset



Tee sisaltoa, ala pelkkaa mainontaa

* [hminen nakee paivittain joidenkin arvioiden mukaan jopa
tuhansia mainoksia, joten olemme todella hyvia myos ohittamaan

ne
* Mainoksen nakoiset sisallot ohitetaan usein jo ennen kuin kohde edes
sisaistaa mista on kyse
* Etenkin nuoremmat kohderyhmat tunnistavat sisallon mainokseksi ja
ohittavat jo sekunneissa

* Ratkaisu: tee sisaltoa, joka on asiakkaalle hyodyllista



Laadukas sisalto

* Laadukkaan sisallon piirteita:

* Yksilollisyys: sisalto ei toista itseaan vaan puhuttelee juuri
asiakasta

 Hyodyllisyys: sisalto tuottaa asiakkaalle arvoa
* Osuu valittuun ostopolun vaiheeseen

e Laatu el tarkoita studiolaatua

e Sisallon ei tarvitse olla huippueditoitua, mutta sen on hyva olla
yrityksen nakoista — tekeminen saa nakya!

 Kannykan kamera on ihan riittava suurimpaan osaan kuvista ja
videoista. Huomioi kuitenkin riittava valaistus.

* Vaikka usein vinkataan etta pitaisi tehda kokoajan sisaltoa,
suosittelen enemman panostamaan laatuun kuin maaraan.



TURKU AMK

Hyodyllinen sisalto

Sisaltomarkkinointi:
”Markkinointitapa, jossa luodaan
asiakkaalle hyodyllista ja
kiinnostavaa sisaltoa.
Tavoitteena kasvattaa

branditietoisuutta seka herattaa
luottamusta”

Asiantunteva sisalto viestii asiakkaalle
myos yrityksen asiantuntemuksesta

Hyva tapa miettia sisaltoa: ?Minka
asiakkaan ongelman sisalto ratkaisee?”




Kanavavalinta

* Tarkein kysymys: missa kanavissa omat kohderyhmat ovat?

* Esim. TikTok voi tuoda suurta nakyvyytta, mutta sen kayttajat ovat
painopisteeltaan esim. Facebookia nuorempia

* Myos kanavavalintaan vaikuttaa osaaminen: jos teet itse sisaltosi,
on usein tehokasta aloittaa niista kanavista, joita kaytat jo

e Kaikissa kanavissa ei tarvitse olla!
* Valitse omalle kohderyhmalle parhaat.



Maksettu mainonta

* Somessa nakyvyyden saaminen ilman maksettua mainontaa
muuttuu jatkuvasti vaikeammaksi

* Maksetulla mainonnalla tavoitat myos kohderyhman varmemmin

* Hyva somestrategia yhdistaa orgaaniset sisallot ja maksetun

mainonnan:
* Maksetulla mainonnalla tavoitetaan uutta yleis0a ja sitoutetaan
asiakkaita ostopolun eri vaiheissa
* Orgaanisella sisallolla rakennetaan luottamusta ja luodaan
asiakassuhdetta



Esimerkki: Vaellustarvikekauppa

* Yritys: Vaellustarvikkeita myyvalla yrityksella fyysinen liike
kaupungissa ja verkkokauppa

 Kohderyhmat: yritys on huomannut etta suurin osa myynnista
tapahtuu yli 30-vuotiaille aktiivisille aikuisille seka metsastajille

e Kanavat:
1. Facebook-sivu, paakanava, 300 seuraajaa
2. Instagram-sivu, tukikanava, 150 seuraajaa




Sisaltojen suunnittelu
”Vaellustarvikekauppa™

* Kolmen viikon sykli, jossa kolme postausta

* Kaksi hyodyllista sisaltoa: sisallot, joissa kerrotaan vinkkeja
erailyyn (toimintatavat, tuotevalinnat ja reissujen suunnittelu)

* Yksi enemman mainostava sisalto: nostetaan aiempien
sisaltojen tuoteteemoja kohderyhmalle sopivasti esille

* Maksettu mainonta: kaksi mainost/sykli

* Ensimmainen nostaa verkkokaupan sesonkituotteita laajan
kohdennetun kohderyhman mukaan - tavoite nostaa
tietoisuutta ja herattaa ostohalua

* Toinen maksettu mainos kohdistetaan aiempia postauksia
nahneille ja niihin reagoineille -> viedaan asiakasta
ostopolussa eteenpain



Esimerkkisisallot

Video: nain huollat Bloginosto: Miten Mainostavampi:
vaelluskengat. Facebook + pukeutua Vaellustuotteiden talviale
Instagram reels tunturivaellukselle?
Face bOO k * kevyt versio % Vaellustarvikekauppa.fi Sex
Instagram R Sponsored -
Vaellustuotteiden talviale!
% Vaellustarvikekauppa.fi ven
g7 SPONSoret Nyt kaikki valikoimamme vaelluskengét, takit ja
Sopiva pukeutuminen talven vaellusreissuille on reput jopa -30%
haastavaa: miten valtat kylmyyden, mutta Ale voimassa tammikuun loppuun saakka.

pukeudut hengittavasti? &
Tiimimme kokosi parhaat vinkit blogiimme, jotta
pukeutumisen suunnittelu olisi mahdollisimman

helppoa!

Tarkista valikoimamme ja valitse sopivat
varusteet omiin talviseikkailuihin!

Lue blogi "Nain valitset sopivat varusteet

B Vaellustarvikekauppa.fi/talviale26

Vaellustarvikekauppa.fi/blogi/talvivarusteet

X L }f« }J{' » s_
Vaellustarvikekauppa.fi
Talviale jopa 30%

Kaikki vaelluskengat, takit ja reput jopa...

Vaellustarvikekauppa.fi
Valitse oikeat varusteet talven vaelluksiin
Vaeltaessa tulee helposti kuuma, mutta...
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Hyvalla somella ei ole valia, jos funneli el
ole kunnossa

* Hyva sisalto saa asiakkaat
tietoiseksi yrityksen/tuotteen
olemassaolosta ja herattaa

Sales & Marketing Funnel

luottamusta, mutta ostohalu aRENESS SEO, E-Books, Whitepapers,
pitaa viela herattaa ook Socki Modka
* Pida huoli, etta viestit
sisaltavat ostopolun INTEREST -
vaiheeseen sopivan Vi, D Campgr
toimintakehotteen — pelkka —— R e
sisalto ei riita, asiakasta on
tarkea ohjata oikeaan = =
suuntaan ‘
* Hyvat verkkosivut auttavat '
tassa

Fileroom.com



Hyvan verkkosivun ominaisuuksia

* \Verkkosivun on oltava selkea

* Varmista etta asiakkaan on helppo loytaa mista on kyse!
* Etusivun alussa jo tieto mita yritys tekee

* Auta toimintakehoitteilla ja painikkeilla asiakasta etenemaan sivustolla

* Eri ostopolun vaiheisiin voi olla omia sivuja

* Tietoisuus: Blogi auttaa hakukonenakyvyydessa ja toimii helppona
keinona ohjata somesta verkkosivuille

* Ostopaatos: Mainoskohtaiset landingpaget auttavat asiakasta tekemaan
ostopaatoksen, ala ohjaa aina vain etusivulle



Oman markkinointiosaamisen kehittamen

* Markkinointi muuttuu jatkuvasti
* Yksittaisen koulutuksen kaymnen antaa hetkellisen avun, mutta ei
ratkaise pitkajanteisesti haasteita

 Tehokkain keino osaamisenkehittamisen on markkinoinnin
tekeminen suunitelmallisesti:
1. Mittaa tuloksia: havaitset mika toimii ja mika el
2. Suunnittele etukateen tyoskentely ja varaa sille aikaa
3. Ole tavoitteellinen

* Lisaksi esim. Linkedinista voi seurata uusimpia tuulia kentalla.

* Muista kuitenkin etta trendien seuraaminen ei ole automaattisesti hyvaa
markkinointia.
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