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Tervetuloa & esittäytyminen (5–7 min)

Aloitetaan lyhyellä kierroksella

Kerro:

nimi

yritys

yhdellä lauseella: mitä teet ja kenelle

(Pidetään napakkana – ennakkotehtävää hyödynnetään 
sparrausvaiheessa)



Tämän session tavoite

Tänään keskitymme markkinoinnin perustaan:

• kenelle puhut

• mitä osaamista tarjoat

• mitä hyötyä asiakas saa

Tavoitteena:

• 2–3 osaamisen kärkeä

• selkeämpi viesti

• yksi konkreettinen seuraava askel



Päivän rakenne

1. Orientaatio ja alustus

2. Tauko (10-15 min)

3. Sparraus pienryhmissä (1-1,5 h)

4. Yhteinen koonti ja oivallukset



Miksi markkinointi tuntuu usein 
vaikealta?
• Osaamista on paljon → viesti hajautuu

• Tyypillisiä tilanteita:

• palveluja on monta ja ne ovat ”levällään”
• kohderyhmä on ”kaikki”
• omaa osaamista on vaikea tiivistää

• Markkinointi ei kaadu tekemisen puutteeseen vaan fokuksen 
puutteeseen



Markkinoinnin ydin

• Markkinointi = miten sanoitat osaamisesi asiakkaalle

• Kun kolme asiaa ovat selkeät:

• Mitä?
• Kenelle?
• Mitä hyötyä?

 → sama viesti toimii kaikissa kanavissa



Ydinkolmio

• Selkeys → luottamus → asiakkaat

Mitä?
Mitä osaamista / ratkaisua 

tarjoat?

Kenelle?
Kenen ongelmaa 
ratkaiset?

Mitä hyötyä?
Mikä 
muuttuu 
asiakkaalle?



Asiakkaan näkökulma

Asiakas ei etsi:

• palvelua

• koulutusta

• konsultointia

Asiakas etsii:

• ratkaisua ongelmaan

• hyötyä

• muutosta



Selkeys ei yksin riitä

Selkeä viesti on perusta, mutta asiakkaat eivät löydä sinua, jos et ole 
näkyvissä.

Näkyvyys syntyy:

• säännöllisestä läsnäolosta

• pienistä, toistuvista teoista

• siitä, että kerrot osaamisestasi yhä uudelleen



Siirtymä 
LinkedIn -
esimerkkeihin



Missä osaaminen 
näkyy 
LinkedInissä?

Tarkastele esimerkeissä

Mitä osaamista tarjoaa?
 Ketä puhuttelee? 
Mitä hyötyä/arvoa lupaa

• Kansikuva
• Otsikko
• About-osio
• Services/Skills
• Featured (nostot)



LinkedIn – esimerkki 1

Kansikuva

Otsikko





LinkedIn – esimerkki 2

Kansikuva

Otsikko





LinkedIn – esimerkki 3

Kansikuva

Otsikko





LinkedIn – esimerkki 4

Kansikuva

Otsikko





Siirtymä 
sparrausosuuteen



Sparrauksen tavoite

Sparrauksen jälkeen yrittäjällä on oman osaamisen markkinointiin:

• 2–3 osaamisen kärkeä

• selkeä kohderyhmä kenelle hän viestii

• yksi konkreettinen seuraava askel 



Työskentely pienryhmissä

Ryhmä:

2 sparraajaa

2–3 yrittäjää

Aikaa: 60-90 min

Yrittäjien sparrausaika
→ n. 30 min / henkilö



Sparrauksen rakenne
1. Tilannekuva (n. 5 min / yrittäjä)
Mitä teet tällä hetkellä ja kenelle?

Mitkä ovat osaamisalueesi, joista haluat tulla tunnetuksi?

Mitä toivot tältä sparraukselta?

2. Ydinkolmio (n. 15 min)
Kenelle? (kuka on tärkein kohderyhmä nyt)

Mitä osaamista tai ratkaisua tarjoat?

Mitä arvoa tai hyötyä asiakas saa?

Tavoitteena ei ole täydellinen muotoilu, vaan selkeämpi fokus.

3. Konkreettinen seuraava askel (n. 10 min)

Missä tämä näkyy ensimmäisenä? (esim. LinkedIn-profiili, verkkosivun esittelyteksti, myyntipuhe, some-
kuvaus tms.)



Yhteinen koonti / Keskustelu
Kerro:

• Mikä on tärkein osaamisesi kärki? 

• Kenelle keskityt viestimään?

• Mikä on ensimmäinen seuraava teko?

• Mikä selkeytyi sinulle eniten?

• Mikä tuntuu nyt helpommalta?

• Kysymyksiä tai ajatuksia?



Toistettava ajatus loppuun
Markkinointi helpottuu, kun ydin on selkeä:

• Mitä

• Kenelle

• Mitä hyötyä

Selkeä viesti toimii kaikkialla:

• LinkedInissä

• verkkosivuilla

• myyntitilanteissa

• somessa



Kiitos
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